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2. Aranzérské pomucky a technické vybaveni vykladni skfiné

1.

N

Uvedte a vysvétlete poZadavky kladené na aranZérské pomiicky.
a) Nendpadnost — nesmi odvadét pozornost zakaznika od zbozi
b) Stabilita V.S. — musi byt pevné, mely by odolavat otfesim
c) Funkéni a esteticky tvar — mély by odpovidat charakteru zbozi, musi byt vkusné

Uvedte, jaké aranzérské pomiicky vyuZivdme p¥i aranZovdni tvrdého zboii.
Podkladové plochy, panely, stojany, valce

Uvedte druhy figurin, ¢im se lisi a které z nich jsou jednoduché na pfevoz a montdz.
-Figuriny se lisi kvalitou, materidlem i designem.
-Rozdélujeme je na figuriny zobrazujici celou postavu, aranzérské panny, bysty a torza,
pouzivaji se i samotné hlavy nohy nebo ruce.
-Jednoduché na prevoz jsou hlavné mensi aranzérské pomucky-busty, torza ¢i samotné ¢asti
téla (ruce, nohy, hlava) ¢i figuriny z plastu, které jsou lehké a snadné na montaz.

Objasnéte, k cemu aranZér vyuZiva silonovou nit a zda je pro jeho prdci dileZitd.
Silonovou nit (vlasec) pouZzivame k zavéseni rliznych poutacd, dekoraci i zboii.
Nit ma vyhodu, Ze je velmi tenka a ve vykladni skfini neni vidét, tudiz to vypad3, Ze zavéseny

predmét levituje &
Je pro aranZéra velmi dileZita a velice mu usnadnuje praci.

Popiste, co Ize povaZovat za technické vybaveni vykladni skfiné.

Osvétleni - LED pasky, bodové svétlo, celoplosné osvétleni, podsviceni
Pohyb ve VS - otoény motorovy stojan, televize, projektor, projekcni folie
Zvuk ve VS - reproduktory, televize, PC

Uvedte a vysvétlete, jakym zplisobem Ize vyuZit pohyb ve vykladni skfini: uvedte
priklady.

Pohybu ve V.S. docilime otoénym, motorovym stojanem.

Casto vyuzivdme pfi aranzovani $perka.

Vystaveny Sperk se pomoci pohybu hezky leskne.

Zakaznik ma moznost prohlédnout si zboZi ze vSech stran a celkovy vzhled plsobi luxusné.




6. Obal a obalova technika

1. Uvedte, jaké obaly upoutdvaji nejvice pozornost a pro€ je obal diileZity pro odbyt
zboZi

Obaly které:
- upoutaji pozornost zakaznika
- upoutaji svou barevnosti
- jsou odlisné od ostatnich
- dobré grafické zpracovani
- maji ndpad
- muZou vyvolat emoce
- jsou moderni (ekologické obaly)
- plni estetickou funkci

2. Vysvétlete, proc vyrobci své obaly neustdle zdokonaluji, uvedte priklady inovace
obalu
-V soucasné dobé to jsou ekologické obaly, papirové se zajimavym designem, jedly obal (jedly
kelimek na napoj nebo zmrzlinu)
- Kazdych par let je IN néco jiného, obal musi zaujmout a néc¢im prekvapit, proto se vyrobci
snazi vymyslet a zménit obal na néco jedine¢ného, co pravé zaujme zdkaznika

3. Popiste funkce obalu
- Ochranna funkce = slouzi k manipulaci se zbozim, ochranné zbozi pred vné;jsimi vlivy
- Propagacni funkce = esteticka, hlavni je barevnost, text, grafické zpracovani, dalsi vyuZiti
obalu v domacnosti
- Informacni funkce = informuje spotrebitele o ndzvu a druhu zboZi, ndvod a zplsob poufZiti a
skladovani, zaruéni Ihita, sloZzeni zbozi, ekologické zpracovani obalu

4. Charakterizujte prepravni a spotrebitelsky obal: uvedte, jaké materidly se u vyroby
téchto obali vyuZivaji
- Spotiebitelské = ochrana vyrobku, propagace vyrobku, na jedno nebo vice pouZiti
- Plech, karton, plast, sklo
- Velkoobchodni = pfepravni obaly — ke spotiebiteli, pfi ndkupu ve velkém mnoZstvi nema
propagace funkci
- Drevo (paleta), plast (ochranna folie), lepenka

5. Vysvétlete pojem recyklace obalu a uvedte, které materidly miZeme recyklovat
- Recyklace obalu je nakladani s obalem pro dalsi vyuziti
- Papir-
- Plast — vyrobky z plastovych lahvi
- Plech - designové krabicky z plechu a plechovky od napoji, které se po opakovaném
zpracovani pouziji jako dalsi obal
- Drevo — vyufZiti starych palet




35. Tapetovani

vevs

1. Charakterizujte druhy tapet a uvedte, které tapety jsou nejvhodnéjsi pro tapetovdni
vykladni skfiné.

Papirové- plastické, lesklé, obycejné, omyvatelné, zatézové
Samolepici- matné, lesklé, imitace rliznych povrchi
Textilni, KoZzenkové, Korkové, Fototapety, AranZerské tapety

2. Popiste, z jakych vrstev se sklada tapeta.

-potisténd vrchni vrstvy tapety
-spodni nosnad vrstva

3. Uvedte, jaké lepidlo je vhodné pro tapetovdni vykladni skFiné.

Sucha- skrobova, klihova (nutné zpracovat podle ndvodu
Tekuta- od rlznych vyrobcd, pro rlizné druhy tapet

4. Vysvétlete, jakym zplisobem zjistite potfebné mnoZstvi tapety pro jednu vykladni skrin.

- vypocitam spotiebu tapety na zakladé rozméru vykladni skiiné
-na internetu jsou uz i kalkulacky na vypocet spotreby tapet

vrv

5. Dostanete za ukol vytapetovat vykladni skfifi s nerovhym povrchem, popiste postup
prdce.

StrZeni starych tapet, oskrabani zbytkd lepidla nebo malby

Vyrovnavani pripadnych nerovnosti sddrovanim, makulaturou (dfive naneseni starych novin dnes
podkladova tapeta z papiru)

Vypocitani spotfeby tapet

Pfipravime si pracovni misto a naradi

NareZzeme si pruhy tapet vZdy s nékolikacentimetrovym pridavkem

Stétcem natieme tapetu vidy od stfedu ke krajdm

Tapetu preloZzime na ctvrtiny a nechame zvlhnout

Zacatek tapety prilepime k hrané tapetové plochy

Pozor na tapety s potiskem. Dbd se na spravné umisténi tapety tak, aby se zachoval vzorek ¢i obrazek
Postupné rozhrnujeme sloZzenou tapetu a uhlazujeme vlhkym hadfikem ¢i houbou

Vytlacujeme vzduchové bubliny

6. Uvedte, jaké bezpecnostni predpisy musi dodrZovat aranZér pri praci s tapetami.

- pouzivam ochranné pomicky-rukavice, plast, vhodna pracovni obuv.
- dodrZovani bezpecnostnich predpisl pfi praci ve vyskach (tapetovani na stabilnich schidkach)



25. Postup pf¥i aranZzovani vykladni skriné

1. Vysvétlete pojmy koncepce a kompozice na konkrétnim pftikladu vykladni skFiné.

- Koncepce je zakladni myslenka a shrnuje predstavu o tom, jaké zbozi budeme nabizet, k jaké
pfilezitosti, pro jaké ro¢ni obdobi atd. Koncepce urcuje zaméreni a z toho vyplyvajici pracovni
postup.

- Kompozice je rozvrzeni prostoru.

- Ucelné a zamérné araniovani zboZi a dekoraénich prvki tak, aby plné odpovidalo zasadam

rovnovahy a vyvazenosti vykladového prostoru.
- Je to usporadani zbozi v liniich, tvarech, barvach a jejich vzadjemny vztah k danému prostoru.
- délime na soumérnou a nesoumérnou

Priklad:

Mdame myslenku, Ze chceme udélat vykladni skfifi na hracky=KONCEPCE

Vezmeme si tuzku a papir ¢i PC a zacneme tvofit navrh VS se spravnym rozvrzenim zbozi, poutace=KOMPOZICE
(rozvrzeni prostoru)

2. Uvedte a vysvétlete, jakou malifskou techniku zvolite pro navrh vykladni skriné.

Kresba tuzkou-nacrt VS tuzkou

Malba-pastelkami, temperami

Akvarel-Akvarelové pastelky, akvarelové barvy

Pocitacova grafika-navrh v pocitacové podobé v grafickém programu (Corel)

3. Uvedte, kdy provedete makulaturu.

Provadime ji tehdy, kdyzZ je sténa/strop/zed znicena nebo ma v sobé diry a potfebujeme stény
zahladit ¢i vyrovnat.

Makulatura = zarovnani nerovnosti pomoci starych novin a lepidla

4. Vyjmenujte vsechny druhy tapet a popiste, jaké druhy jsou vhodné pro pouZiti ve
vykladni sk¥ini.

Tapety
e Papirové /obycejné, plastické, lesklé, omyvatelné, zatézové/- levnéjsi
e Samolepici /matné, lesklé, imitace rdznych povrch(i/- pouzivdme prevaziné na polepeni ploch
stojankd, poutadl
e Velurové - napodobenina /imitace sametu/
o Textilni
e Korkové
e Drievovlaknité (zakryvaji nerovnost)
e  Plastické s vyrazenym vzorem
e KoZenkové
o Fototapety
e AranZerské tapety



5. Co je to poutac?

Poutac je néco, co ma zaujmout ¢i upoutat pozornost zakaznika a podpofit tim prode;j.

-Plasticky

-Poloplasticky

-Plosny

Poutac je dulezity pro upoutani zakaznikovy pozornosti.

Poutac je jakykoliv reklamni prostfedek — musi tvofit celek s nabizenym zbozim, musi byt barevné i
tematicky sladény.

Upoutat mliZzeme: vyraznou barvou, zajimavym originalnim provedenim, vtipnym kratkym napisem

6. Popiste, jak zavésite poutac a dekoracni doplriky do vykladni skfiné.

-K zavéseni poutacl a dekoracnich prvkd pouzivame silon (pomoci aranzérské smycky)
-Nebo nalepime silon na zadni stranu poutace, dekorace. Poté zavésime.

Dbame na to, abychom poutac pfi upevnéni silonu neposkodili.

Délku silonu volime podle poZzadované vysky zavéseni.

Konec silonu upevnime pomoci htebiku ke stropu VS

7. Popiste zakladni sméry a usporaddni zboZi a tvoreni skupin.
Symetricky-zbozi vystavujeme symetricky (soumérné na obouch stranach)
Dodrzujeme zakon rovnovahy.

Nejjednodussi forma usporadani zbozi ve VS

Asymetricky-nesoumérné na kazdé strané (zboZzi vystaveno rizné)
Ridi se prevazné citem aranzéra

Skupiny zboii - zakladni prvek, se kterym ve VS pracujeme.
Zbozi aranZujeme rdznymi sméry:

- za sebe,

-vedle sebe

-do geometrickych tvar(

-ktizové

-hvézdicové



31. Vizitka a navstivenka

1. Objasnéte rozdil mezi vizitkou a navstivenkou?
- Navstivenka ma vétsi format papiru, nez vizitka
- Navstivenka ma i lepsi druh papiru
- Navstivenka se dava vétsSinou do darkovych kytic, a dovnitt se napisSe néjaky vzkaz

2. Vysvétlete zdakladni funkci vizitky a uvedte, jaké udaje musi obsahovat.
- Dle toho, o jakou vizitku se jedna.
- Firemni vizitka — ma za Ukol pfedani obchodnich kontaktl, musi obsahovat rlizné naleZitosti =
loga, firemni barvy, ndzev + adresa firmy, email a webové stranky
- Osobni vizitka — slouzi k predani kontaktd, také musi obsahovat rlizné naleZitosti = jména,
adresa, telefon, email, webové stranky a socialni sité

3. Uvedte, jaky druh papirt vyuZivame pro vizitky.
- Papir musi mit vy$s$i gramaz (tloustku)
- Papir mlZe mit zajimavou strukturu
- Formaty vizitek — od 4x7,5 cm, 5,4x8,8 cm (euro format) , 5,9x9,5 cm

4. Navrhnéte podobu osobni a firemni vizitky a popiste, ¢im se lisi.

NAZEV FIRMY

1 JIméno Prijmeni
HOTEL s

U DVOU MEDVIDKU

% Ubice 123, 123 00 Mésto
SOOI a0 4 74
epuble tel: +420 123 456 789
umedvidku.cz | ¢-maik [MmenoGdomenacs

www.domenacz

- Osobni vizitka obsahuje osobni informace-tel, email, jméno + ptijmeni, profese
- Firemni obsahuje firemni informace - i¢o, webové stranky, tel, email, adresa firmy

5. Uvedte, jaké udaje musi obsahovat popiska a k jakému sortimentu zboZi se vyuZiva.
- Pouziva se u vystavovani nabytku, elektroniky, knih

- Popiska obsahuje dilezité informace o vyrobku
Napt. rozméry vyrobku, hmotnost vyrobku, technické parametry, barva, material, cena
- Pouziva se u vystavovani nabytku, elektroniky, knih

6. Uvedte a charakterizujte dalsi osobni tiskoviny.
-svatebni oznameni
-pozvanka
-jidelni listek
-plakat
-dodaci list
-diplom




17. Techniky nandaseni barev, navrh vykladni sk¥iné

1. Jmenujte ndradi, které potfebujeme pro prdci s barvou, upresnéte jeho uZiti.
- natirdni valeckem
- natirani stétcem
- tupovani houbickou
- stfikani sprejem

2. Uvedte a popiste techniky nandseni barev, které ovidddte.

Tupovani — Nanaseni barev pomoci houbicky, nanasime pres Sablonu nebo pfimo na plochu.
Malovani — Barvy nanasime Stétcem rlznych tvard (ploché, kulaté). PouZivame rlizné druhy barev
(akvarel, tempery, olejové barvy atd.)

Kresleni — Kreslime pastelkou, tuzkou, Uhlem, pastelem, kfidou, fixem na rdzné podklady
(papir, kartén, sklo, porcelan, latka)

Natirani pomoci valecku — Nanaseni barvy véleckem na rizné podklady (zed, dfevo)

3. Popiste, jak si poradite s nerovnostmi povrchu vykladni skfiné.
-zbytky tapet namocime a seSkrdbeme
-nerovnosti obrousime
-nerovnost zarovnat sténospravem, sadrou nebo technikou jménem makulatura
Makulatura = Zarovnani nerovnosti pomoci starych novin

4. Vysvétlete, proc je diileZité pfed aranZovdnim vykladni skfiné zpracovat jeji ndvrh.

Navrh je potifeba pro zdkaznika, aby vidél predstavu, jak bude vypadat hotova vykladni skfin.
Popfipadé nam zakaznik m{ze sdélit rlizné pfipominky a schvalit ji. Pro aranZéra je navrh také
dllezity. Udéla si hrubou predstavu jak V.S. bude vypadat (navrhneme kompozici, barevnost V.S.,
umisténi zbozi)

5. Popiste, jak budete postupovat pfi perspektivnim zobrazeni navrhu.

Narysuiji si vykladni sk¥in, navrhneme si kompozici VS (rozvrzeni), dodrzujeme zdsady jednobodové
perspektivy

6. Uvedte vytvarné techniky, které Ize pouZit pFi jeho zpracovadni.

Kresleni — pastelkami, tuzkami, pastelem a fixami.
Malovani — Akvarelem
Navrh v PC- grafické zpracovani navrhu V.S. v programu napf. Corel Draw, Illustrator



22. Zakladni propagacni prostredky

1. Charakterizujte propagacni prostfedek a popiste jeho vyznam v propagaci.

-PP jsou materidlnim vyjadfenim propagacniho (reklamniho) sdéleni.

- PP upozornuji zakaznika, Ze firma vibec existuje, propaguje vyrobky/sluzby a udrzi vztahy

s verejnosti.

-Je to nastroj, ktery na lidi pisobi riznym zplsobem (obrazem, zvukem, pohybem, tvarem, barevhym
ztvarnénim, ¢ichem ..)

-Casto kombinujeme propagacni prostiedky tak, aby na potencionalniho zékaznika pGsobilo vice
viem{

Plsobeni na smysly ¢lovéka:

— zrak (letak, plakat)

—sluch (relace, audionosice, intony = prekladace na vystavach)

— Cich (papirek, vzorek)

— chut (ochutnavky)

— hmat (vina)

— audiovizualni (televize)

2. Jmenujte propagacni prostiedky podle techniky provedeni.
PP délime:

tisténé - plakat. letdk, pozvanka

digitalni - webové stranky

zvukové- reklama v radu, rozhlas

svételné-Svételny poutac, logo, firemni Stit

obrazové- fotografie

vystavni- Propagacni akce, veletrhy

3. Uvedte, které propagacni prostredky oznacujeme jako zdkladni.
Propagacni prostredky z hlediska dlilezZitosti:

— zakladni (letaky, vykladni skiiné, obaly, plakaty, inzeraty)

— dopliikové (drobné — potiskované, velké — televize)

Inzerat

— v novinach, ¢asopisech

— struénd podoba, text muize byt i foto

— cyklické (opakujici se)

Letak

— jednolista tiskovina(mUzZe byt 2-stranny), nesita, neprekladana
— graficka uprava jednotny celek

— foto + malo textu

— hlazeny papir, max. A4

Plakat

—-A3-A0

— plakatovaci plochy billboard (lepeny na dfevo)

Reklama TV
— Sot, spot
—do 1 min —reklamni film nad 1 min



Brozura

— kniZecka nad 20 stran

—vydava se k zvlastnim pfilezitostem

— popisuje, do max. A4

Prospekt

— 3 podoby, 3-5 produktl, do max. A4

e dvoijlist

e skladacka

e Sity do 20 stran

Katalog

— fotograficky, se vzorky

¢ objedndavkové

¢ informacni

— musi mit cenu, vyCerpdvajici, kfidovy papir, oboustranné hlazeny
Poutace

— pohybové: hranoly, lamely (na vystavisti)

—plosné

— svételné

Obaly

Vykladni skiiné

— vzorky, ochutndvky, predvadécky, kalendafe (markyza = st¥iSka nad obchodem), svételné napisy,
poutace, cenovky, tacky, uctenky, jidelni listky, etikety, obaly, potiskové predméty logem (ubrusy,
klice, slunecniky, zapalovace, pullitry, tricka, ponozky, éepice), zlaté stranky

4. Popiste, jak budete postupovat pri tvorbé plakdtu na téma ,,Krdsny mého regionu”.
-zacnu vyrobou plakatu v grafickém programu v PC (Corel DRAW)

-zvolim si poZzadovany format plakatu

-rozvrhnu si kompozici plakatu

- vybranym fontem pisma piSu predem ovéreny, poZadovany text:

(Nazev akce, misto konani, ¢as, popfripadé cena vstupného, program akce, webové stranky, sponzofi)
-zvolim a umistim grafiku, obrazek ¢i fotografii tak, aby vysledny efekt plsobil esteticky.

-provedu naslednou kontrolu a tisk plakatu

5. Vysvétlete, jakou zvolite kompozici, barevnost a typ pisma.
Kompozice plakatu=rozvrzeni plakatu
Plakat rozvrhuji tak, aby byl vidy Citelny!

Barevnost- Barvy volim vZdy tak, aby vysledny plakat k sobé dobie barevné ladil.

Spravné zvoleni barev na plakatu ndm pfildkd pozornost kolemjdoucich.

Z tohoto dlvodu, pouzivam barvy pestré nebo vyuzivame naptiklad barevného kontrastu.

Typ pisma- Fond pisma volim podle celkového stylu plakatu (napf: historické pismo -gotické, volim na
akce ¢i produkt, ktery je spojen s historii)

Velikost pisma volim tak, aby text byl vidy dobre Citelny.

6. Uvedte, které informace musite mit pri pripravé ndvrhu propagacniho prostiedku spojeného
s prodejem nového vyrobku.

- zakladni informace o novém vyrobku

- znat konkurenci a znat informaci o tom, jak se novy vyrobek od konkurence lisi

-vybrat cilovou skupinu pro novy vyrobek

- zvolim spravny propagacni prostiedek, ktery nejlépe oslovi cilovou skupinu




20. Aranzovani tvrdé kusové zbozi

1. Rozdélte tvrdé kusové zboZi do jednotlivych sortimentnich skupin
- Potraviny
- Obuv a koZena galanterie
- Pramyslové zbozi

délime na:

a) potreby pro domacnost (kuchyriské potreby, elektrické spotrebice, sklo, porceldn,nabytek)

b) drobné spotrebni zboZi (drogistické zbozi, hracky, sportovni potreby, knihy, kancelarské potreby,
hodiny a klenoty, biZzuterie

2. Vysvétlete, jaké aranZérské pomiicky vyuZivame pfi aranZovdni tohoto zboZi

Vyuzivame: podstavce a difevéné bedynky, stojanky, police a regdly, torza, vlasec

- Tvrdé zboZi vystavujeme plvodnim stavu. Spravnym a estetickym usporadanim dosdhneme
zajimavého seskupeni zboZi, které zaujme zakaznika

3. Vyberte si a popiste jednu skupinu sortimentu
- Klenoty: AranZujeme luxusné, vétSinou aranzujeme do vitrin, pouzivame torza, dekorativni
krabicky, dbame na kvalitni osvétleni, miZeme pouzit otacivé stojany (Sperk tak vynikne ze
vsech stran)
4. Vysvétlete, kdy pouZivame u zboZi popisku
- Popisku pouzivdme u typu zbozi, u kterého chceme védét podrobné;jsi informace o daném
vyrobku.
- Elektro — podrobné info o typu zboZi, materidlu, statu vyroby, co vse to umi, jak s tim
zachazet, cena, spotieba energie, hodnoceni na trhu.
- Nabytek —info o materidlu ze kterého je vyroben, cena, barva, vydrz, typ vyrobku, jak dlouho
vydrzi + hodnoceni trhu, parametry.

5. Uvedte, jaké udaje by nemély chybét na cenovce
- cenovka musi byt ¢itelna pro oko zakaznika
- musi obsahovat cenu
- informaci, zda platime za kus nebo za kg
- nazev produktu
- tvar a velikost cenovky volime podle velikosti zboZi

6. Uvedte na prikladech, podle ¢eho zvolite velikost nebo tvar cenovky

- tvar a velikost volime vidy podle velikosti zboZi
- pro Sperky by mély byt nendpadné malé cenovky, aby doslo k souladu ze zbozim
- naopak u hracky volime cenovku vétsi a napf. se zdobnym prvkem



4. Barvy a barevné reseni vykladového prostoru

1. Vysvétlete, jakym zplisobem ovliviiuji barvy nds Zivot, uvedte na prikladech.
Barvy umi ovlivnit nase emoce, soustfedéni, aktivitu, nebo tfeba vnimani teploty.
Barvou muzZeme vyvolat zajem zakaznikd, charakterizovat ro¢ni obdobi.
Modra - barva chladu, vyvolévé pocit klid, harmonie, divéry.
Zelena - uklidriuje oko i mysl, plsobi svéZe, symbolizuje
mladf, Stésti a jaro.

2. Rozdélte barvy podle riiznych hledisek, uvedte priklady.

Primarni barvy

- Jsou ,,materskymi” barvami kruhu. Jde o jediné
barvy, které nelze vytvofit kombinaci ostatnich barev.
- Zlutd, cervenda, modra.

Sekundarni barvy

- Jsou tvofeny smichanyrm dvou primarnich barev.

- zelend, oranzova, fialova.

Tercialni barvy

- Jsou tvoreny rovnym dilem ze sousednich primarnich
a sekundarnich barev.

- modr3, zlutd, rlzZova.

Teplé barvy

- Zluta, zelend, oranzova, Cervena.

Studené barvy

- fialova, modra, zelena.

3. Jmenujte barvy, které nejvice upoutaji pozornost.
- Cervena, 7luta, neonové barvy.

4. Jaké barvy zvolite, pokud byste chtéli opticky zvétsit prostor vykladni skFiné.
- Pokud chcete prostor vykladni skiiné opticky zvétsit, pouzijte svétlé ¢i pastelové odstiny.
(bila, svétle modra)

5. KaZda barva obsahuje z chemického hlediska tfi zakladni sloZky, vyjmenujte je.
- Pojivo, fedidlo, pigment.

6. Uvedte techniky nandseni barev a moZnosti jejich vyuZiti.

Nanaseni barvy stétcem

- Klasickd metoda, na trhu je mnoZstvi druhd §tétcd, jejich vyber zavisi i na zvolené vytvarné
technice.

Nandaseni barvy valeckem

- Vyuzivdme k natéru vétsich ploch.

Tupovani

- Technika je velmi naroéna. Tupovat mizZeme Stétcem nebo houbickou.



-Nana3en{ barvy na podklad pres $ablonu, pouzivame tvrdy, upraveny $tétinovy  $tétec
nebo houbicku.

Stfikani sprejem

Vrstva barvy je velice tenkd, barva se dostane i na obtiznd mista

Mramorovani
- Technika mramorovani je jednoducha. Mramorovanim si miZeme snadno vyrobit jemnymi

Zilkami nebo barevnymi vyraznéjsimi skvrnami ozdobené zalozky, obaly na knihy nebo
darkové krabicky. Tuhle techniku je moZné pouZzit také na sklo, porcelan, keramiku, dfevo i

kov, prouti i textil.

Airbrush
- pomoci barvici pistole se barva stfikd na plochu

ve velmi slabé vrstve.



8. AranZovani obuvi a kozené galanterie

1.

Charakterizujte sortiment obuvi podle riiznych hledisek:

dle nositele: panska, damska, détska

dle znacky: Bata, Puma, ...

dle typy obuvi: polobotka, botka, pantofel, bota, polobota, lodi¢ka, papuce, sandal
dle materialu: usfiova, pryzZova a textilni

dle ucelu: - ortopedicka, spolecenska, pracovni, pfeztivkova, vychazkova, sportovni

Uvedte, jaké specidlni pomicky Ize vyuZit k aranZovdni obuvi: uvedte pfiklady z praxe.

Vycpavky do bot, aby bota drzela svij tvar-karton, papir, plexisklo (napt. do kozacek)
Stojany, které mohou byt z rznych material( a tvart (sklenéné, plastové, drevéné, kovové,
draténé)

krabice od bot

Uvedte, jaké negativni vlivy pisobi na materidly obuvi a jak jim miiZeme predchdzet.

vlhkost: U skladovani a vystavovani obuvi zamezujeme pfistupu vody, pti znecisténi bot
vyuzijeme pfipravky k tomu urcené.

slunecni zafeni: Slunecni zareni obuvi nesvédci a poskozuje ji, dojde k vySisovani barvy. V.S.
by méla byt pred sluneé¢nim svitem chranéna.

znecisténi: Nikdy nevystavujeme ve vyloze obuv, kterd byla zkousena na noze zédkaznika.
deformace: Do bot pouzivame vycpavky a skladujeme je v krabicich, abychom predesli
deformacim.

Popiste, jakym zplisobem upravite obuv pred aranZovdnim.

obuv predem vylestime ¢i vycistime

zapneme zipy a tkani¢ky dame do bot

pouzijeme vycpavky, aby se bota nemohla zmackat a aby drzela svuj tvar
volime mensi velikosti

Popiste, jak Ize aranZovat sortiment koZené galanterie.

Casto se prodava zarovef s obuvi nebo konfekci.

Upravujeme pomoci vyplné tvar vyrobku.

Vystavujeme na stojanky (plastové stojanky z prihledného plexiskla nebo v kontrastnich
barvach, rizné drevéné krychle, hranoly, vdlce, ...)

Vhodné také zavéseni do prostoru V.S.

Vhodné vystavovani celého kompletu (cestovni zavazadla, kufry)

Aranzujeme tematicky, zamérujeme se na funkcnost (spolecenské kabelky, potieby do skoly,
vybaveni na dovolenou)

Soucasnym trendem je vystaveni poutacll ze zvétsenych vyrobkd.



Vysvétlete, jak budete postupovat pfi aranZovdni VS se zimni obuvi, popiste poutac a
dekorace, které zvolite.

- nejdrive si zméfime VS

- promyslime si co do ni vystavime

- vypracujeme ndvrh

- zacneme pozadim, volime tapetu v zimnich barvach (modrd a bila)
- pouzijeme stojany napf. v modré barvé

- obuv upravime, oCistime, vycpeme

- pouZit mGZeme také krabice od bot (vynikne logo vyrobce)

- miulZeme také pouZit zvétseninu boty i pouzit logo vyrobce

- nastojanky aranZujeme obuv tak, aby vypadala zajimavé

- dekoraci volime napf. vlocky z papiru

- podlahu V.S. doplnim umélym snéhem




11. AranZovani potravin

1. Jaké je zdkladni rozdéleni sortimentu potravin? Uved' u kaZdé kategorie priklad.

Zakladni rozdéleni sortimentu:

- Maso, ovoce, zelenina, mlécné vyrobky, konzervy, pecivo

- Masa - salamy, maso, fizky

- Ovoce —jablka, hrusky, ..

- Zelenina — mrkev, pdrek, okurka, ...

- Mlécné vyrobky — jogurty, mléko, tvaroh

- Konzervy — se zeleninou, fazolemi

- Pecivo - chleba, slané/ sladké pecivo

2. Predstav si, Ze aranZujes potraviny. Uved' konkrétni aranZovaci pomiicky ( NE naradi ),
které muzZes vyuzit.

- stojanky, bedny, designové krabicky, podstavce, cedulky s napisy

3. Jakou roli hraje rocni obdobi na aranZovdni konkrétnich potravin?
- U aranzovani potravin bereme v potaz ro¢ni obdobi, sezénu, pocasi
Léto - aranzujeme napf. ovoce, koktejly
Vanoce — aranzujeme napt. vanocni cukrovi
Valentyn- aranzujeme prevdiné darkové ¢okolady

- Pozor, v Iété zboiZi z Cokolddy nevystavujeme, rozpustilo by se.

4. Popis jak budes postupovat pri upravé ,,klasického,, darkového kose s potravinami?
- Uprava, ocisténi kose
- Vycpani dno koSe nastfihanym papirem
- Skladame zbozi
- Volime nejdrive tézké zbozi (lahve s alkoholem, bonboniéry)
- Lahve mlzZeme upevnit dratem ke kosi
- Poté sklddame leh¢i zbozi-brambrky, ofisky, oplatky

- Nasledné kos zabalime do celofanu a pfiddme masli

5. Jaké dekoracni prvky pouZijes pro ddrkové baleni?
balici papir, skladany balici papir do rlzného tvaru, masle, stuhy, krajky, kosik, celofan,
drobné prizdoby, umélé kvétiny

6. Jak bys sam vytvoril atrapu potravin?

Atrapu pouzivame jako nahradu za zboizi, které pfi aranzovani jinak podléha zkaze nebo ho
pouzivdme jako poutac v podobé zvétseniny zbozi.

- Atrapa potraviny se da vytvofit z mnoha materialQ

- Pouziva se kartdn, papir, polystyren, plast

- Napf. jogurt se da vystavit do VS jako obycejny, prazdny kelimek, protoze by jinak podlehl
zkaze.

- Atrapou muze byt dort, vytvoreny z nékolika vrstev polystyrénu, doplnén drobnou ptizdobou




7. Predstav si, Ze musis navrhnout VS s Biopotravinami. Vymysli slogan, ktery pouZijes
jako poutac.
- Bioje zdravy Zivotni styl
- Zitje nejlepdi ve zdravi
- S pomoci Biopotravin




24. Papirové a prirodni materialy

1. Uvedte, priklady jednotlivych skupin aranZérskych materialii

Rozdélujeme je do nékolika skupin:

- Papirové materidly
- Kovové materidly
- Textilni materidly
- Plastové materialy
- Sklenéné materialy
- Drevéné materialy
- Ptirodni materidly

2. Vyjmenujte papirové materidly, charakterizujte je a popiste jejich viastnosti
- Papir je smés vody, rostlinnych vlaken, dfevéné buniciny a klizidla
- Papir je nejvice vyuzivany material pro praci aranzéra, kvuli dostupnosti a nizké cené (slouzi
predevsim k vyrobé poutacd a propagacnich prostredk)

- Druhy podle vyroby:

- Strojovy papir — papirova smés nabirana do sit, které vibruji a prochdazeji susicimi valci

- Papir lisovany za studena — papirova smés nanesena na vinénou plst, kterd se lisuje mezi
studenymi valci a pak se susi

- Papir lisovany za tepla — v konecné fazi se papir lisuje mezi dvéma horkymi plechy

- Rucné lisovany papir — Papirova smés se ru¢né nanese na sita, tlakem se vylisuje a nechd se
volné susit

- Druhy podle struktury:

- Hladky, Drsny, Zebrovany, S Tkanou strukturou

- Druhy podle barvy:

- Pigmentovany papir — nebéleny papir od svétle po tmavé hnédou nebo Sedy

- Ténovany papir — barevny pfidanim barvy do papirové smési

- Barevny papir — barveny z jedné nebo vice stran pfi konec¢né fazi vyroby

3. Uvedte, jaky papirovy materidl byste vyuZili pri vytvareni poutace, ddrkového baleni a
pfi vyrobé sablony
- Poutac — volime tvrdsi papir, karton kvali odolnosti poutace
- Darkové baleni — jemny papir, balici papir, hedvabny papir
- Sablona — karton, tvrdy papir

4. Uvedte, jaky prirodni materidl Ize vyuZit ve VS na téma ,,Barvy podzimu“
- jutovy provaz, jutovou latku, ofechy, vylisované listy, vétve, mech, suSené kvétiny

5. Uvedte priklady dalSich pFirodnich materidli a popiste, jak je miZete vyuZit
v aranZérské tvorbé
- Sidky -skvé&ly material na vanoéni aranzovani, ozdobu truhlikd ¢ na podzimni vénec
- Kura - dd se pouZit na vénec, do vykladni skfiné jako dekorace
- Zaludy, vétve, mech- sou¢ast aranzérskych dekoraci




6. Objasnéte, zda mizZete pfi tvorbé dekoraci pouZit techniku kasirovani

Jde o techniku vrstveni kus( papiru, spojovany lepidlem a rlizny podklad (lahve, plechovky,
balonky, talite, krabice)

Na podzim se da vyrobit z papiru a balonku dekorativni dyné, na jaro napf. tvar velikonocniho
vejce.



15. Rozdéleni sortimentu zbozi, povinnosti aranzéra

1. Vysvétlete, proc je dobré uvédomit si, jaky druh zboZi budete aranZovat a jaka pravidla
musite dodrZovat.

Kazdé zboZi fadime do sortimentni skupiny. Kazda tato skupina ma specifické pravidla, jak dané zbozi
aranzujeme. Aranzovani VS musi byt zpracovana s urcitym zamérenim, aby konecny vysledek
nepuUsobil chaoticky a neuspofadané.

Proto musi mit VS:

- Koncepci

- Kompozici

- Kompozi¢ni pravidla feseni prostoru
- Spravna tvorba skupin zboZi

2. Objasnéte zakladni rozdéleni sortimentu z hlediska aranZovdni, uvedte pfiklady.

Zakladni déleni sortimentnich skupin: Mékké poddajné zbozi a tvrdé kusové zbozi

TVRDE KUSOVE ZBOZi

. potraviny

- obuv a kozena galanterie
- pramyslové zbozi délime na:
a) potieby pro domdcnost
kuchyniské potteby, elektrické spotfebice,
sklo a porceldn, nabytek, Zelezarské potreby

b) drobné spotrebni zboZi

-drobné spottebni zboZi patfi mezi zboZi tvrdé kusové
drogistické zbozi, hracky, sportovni potreby, knihy,
kancelarské potreby, hodiny, a klenoty, biZuterie,
fotografické potieby

MEKKE PODDAJNE ZBOZi

. Konfekce-panskd, ddmska, détska
. Pradlo a pletené zbozi

. Klobouky a médni dopliiky
. Metrovy textil-latky
-Hedvabné tkaniny

-VInéné tkaniny

-Bavinéné tkaniny

-Bytovy a dekoracéni textil
-Syntetické tkaniny

. Bytovy textil a loZni pradlo
. Textilni galantérie




3. Uvedte, jak se lisi pomiicky, které vyuZivame pro jednotlivé skupiny zboZi.

Aranzérské pomducky délime:

Univerzalni- PouzZivaji se vétsinou u tvrdého kusového zbozi (potraviny,

drogérie,.)

Podkladové plochy a panely, na kterych vystavujeme drobnéjsi zbozi, aby Iépe vyniklo.

Draténé hranolky, krychle i vdlce, podlozni skla, police.

Specialni- Tyto pomucky se pouZivaji pro zboZi, pro které byly specialné vyrobeny ( konfekce, klenoty,
obuv,..)

Aranzérské figuriny, krejcovské panny, busty, poprsi, torza, rizné specialni stojanky (napf. na obuv)
Netradic¢ni-Jedna se vétsinou o spojeni dekorace se stojanem.

Tyto pomlcky si aranzér Casto tvori sam, pro dané téma vykladni skfiné a se znalosti aranZzovaného
sortimentu zbozi.

4. Popiste, jak budete postupovat pri aranZovdni potravindriského zboZi, abyste se
vyvarovali jeho znehodnoceni.
- Hlavni zasada je Cistota a hygiena!
- Do potravin nepichame Spendliky

- Predchazime vystavovani zboZzi ve vysokych teplotach (existuji klimatizované specialni
vykladni skfiné)

- Bereme v potaz vidy roc¢ni obdobi
V 1été nearanZujeme zboZi které by mohlo roztat (cokolada, bonboniéry, ..)
V zimé nearanzujeme zbozi, které by mohlo zmrznout (lahve vina, jiné tekutiny)

- Potravinafrské zbozi ¢asto ménime, aby bylo vzidy Cerstvé, neposkozené a pfipadné
vystavujeme atrapy potravin (ATRAPA=NAPODOBENINA)

5. Charakterizujte povinnosti aranZéra a hygienické predpisy, které musi dodrZovat.
Hygienické predpisy

- Do potravin nepichame Spendliky

- VS, zbozi, pomUcky by méli byt vzdy Cisté

- U prace nejime a nepijeme

- P¥i praci pouZivame ochranné pomdcky (plast, obuv, rukavice-pti praci s barvou,)
Povinnosti aranZéra

- Samostatné navrhovani a vykondavani aranzérskych praci.

- Zhotovovani prostorovych poutac(, napisli a psani transparent ozdobnym pismem.
- Samostatna realizace vytvarné ndrocného aranZovani a dekorace.

- Uprava zbo?i a aranzovani vykladnich skini.

- Uprava prodejny a instalace prodejnich vystav

- DodrZovani hygienickych predpist pfi praci

- DodrZovani BOZP pfi praci



33. ARANZERSKE MATERIALY A NARADI

1.

PAPIR

Rozdélte aranZérské materidly do jednotlivych skupin a charakterizujte je:

Zakladni — na aranzérské pomlcky (dfevo — stojany, sklo — podlozky)
Doplnkové a dekoracni — na vyzdobu dekorace

Ctvrtka
e Kreslici
e Rysovaci
e Pouzivaji se na cenovky, napisy, plakaty, dekoraci, kresbu, Sablony, vyztuze pfi
aranzovani mékkého zbozi. Prodavaji se ve formatech A nebo B ( B je vétsi nez A).
A4 210x297mm
Balici papir
e Bily na studium - nacvik pisma
e Barevny - baleni dark(, koldz, dekorace, potahovani ploch, vylep ve vs
e Prodava se v rolich nebo arsich
Pauzovaci papir
e PouZivaji se na prenaseni obrazkd
e Na drobnou dekorace ( zimni vylep)
Lepenka
e  Bild ruéni
e VInitd
e Pouziva se na poutace, dekoraci, krabice, rdmecky
Tapeta
e Pouzivdme na tapetovani vyloh, kolaz, poutace, vylepy, dekoraci
e Prodavaji se v rolich, rizné barvy, rizné site, razné délky
e Bytova 1 role 10m
e Aranzérské 1 role 25m
e Pretiratelna 1 role 32m
Novinovy papir
e Pouziva se na kasSirovani a makulaturu
Krepovy papir
e JerGznobarevny
e Pouziva se na dekoraci, plochy
e Na sluni¢ku bledne
o KdyZ se namoci barvi

Rucni papir
e Mduzeme si ho vyrobit sami nebo ho koupit v prodejné vytvarnych potreb.
e Pouzivdme ho na vyrobu rliznych blahoprani, jmenovek, obalek, krabicek, pozvanek.
e Ddle ruéni papir zdobime ubrouskovou technikou, ozdobnymi predméty, Sndrkami,
kvétinami



9. Fotokarton
e Vyrabi se Cisté bily i barevny, pouzivame ho na diplomy, pozvanky, vizitky, do

tiskaren
DREVO
e PouZiva se na stavbu vs, na vyrobu aranzérskych pomdicek jako jsou stojany, podia,
podstavce, rdmy, plochy a poutace.
e Vyuzivame prkna, laté, drevotfisku, sololit, sololak, hubru
o Ddle pouzivdme na dekoraci piliny, hobliny, kdru, vétve, kofeny
PRIRODNI MATERIALY
e Vytvafime urcitou atmosféru nebo naladu ve vs.
e 7 pfirodnin pouZivame vétve, Sisky, kary, korek, listy, bodlaky, slama, kvétiny, ovoce,
zelenina
e Neméli bychom kombinovat s umélymi napodobeninami a s plastem
KOV
e Zkovu pouzivame:
e drat - dekorace, vazani kvétin,
e Dratény program — na aranzovani latek a zavéSovani drobného zbozi
e Pletivo — na dekoraci, ara. Lehkého zbozi
e Plech —na pouliéni reklamni plochy, stojany, krabicky
e Draténé stojany a figuriny, chromové stojany na textil
SKLO

o Sklenéné plochy se zabrousenymi hranami

e Zrcadlo — k vytvoreni zvlastniho efektu, zvétseni vs

e Sklenéna drt — na mozaiku, dekoraci. Zvy$ena opatrnost pfi praci
e Koralky — na drobnou dekoraci

TEXTILNi MATERIAL

e Textil skladdme a Fasime na plochy, kolem skupin zboZzi, pouzivame je na pozadi vs,
potahujeme s nim plochy a podstavce

e Stuhy — na darkové zbozi, masle (zvlastni prilezitosti, vdnoce)

e VIna, lyko, provazek, lana — dekorace do vs

e Juta, praporovina — potahovani ploch, panelli, podstavct, latkovani vs a dekorace

e Samet, satén — zvlastni pfileZitosti, potahovani ploch. Samet pohlcuje svétlo pouZijeme ho
v bizutérii, zlatnictvi a parfumérii

e Zaclonoviny, krajka — na pozadi vs, potahovani ploch a dekoraci



2.

Podrobné charakterizujte skupinu plastovych aranZerskych materidli — plastové
desky

PLASTICKE HMOTY

1.

10.

11.

12.

13.

14.

Plasticka torza
e na plavky, pradlo

Plastové reliéfy
e napradlo, plavky a textil
Plastové nohy
e na puncochy a ponozky
Polystyren
e jelehky, da se tvarovat, fezat, leptat. Pouzivame ho na podstavce, poutace,
pismena, polystyrenova drt na dekoraci ( pouZiva se velmi zfidka). Novou technologii
vznikly polystyrenova torza, sloupy, které se pouzivaji na aranZovani ve vs i interiéru
prodejny. Korpusové vénce, koule atd..

Folie
e Aranzérska folie s motivem ( na pozadi, more, pisek, trava, kameny,...)

Atrapy
e Napodobininy certvého jidla pf: plody mofe, ¢esnek, ovoce, dorty, salaty,.

Umélé kvétiny
e Doplnuji skupiny ve vs nebo zdobi interiér prodejen a kancelafi

Forex
e Reklamni cedule
Samolepici tapeta
e Prodavaji se v rlznych barvéch, sifich a vzorech.
e Pouzivame je na firemni napisy, vylep, tapetovani dekoracnich prvk
e Vyhoda omyvatelnost
Silon (vlasec)
e RuUzné sily, pouZiva se na aranZovani zboZi, zavésovani poutacl a dekorace
Figuriny
e Jsou rlzné velikosti, barvy
e Pouzivaji se k aranzovani konfekce a latek
Celofan
e PouZiva se na drobnou dekoraci (celofanové koule), balena darkového zbozi
Tvrzeny molitan
e Jsou z ného vytvoreny stojany na bizutérii
Plexisklo
o Lehké
e Nahrazuje sklo



3. Mate za ukol vytvorit podzimni dekoraci, vyimenujte materidly, které vyuZijete, a
popiste zplsob jejich pouZiti

PouZity materidl: vétve, Sipek, makovice, Sisky, Zaludy, listy, ofechy, mech,....

4. Popiste, jak si poradite se snizenim nakladi na vyrobu dekoraci, uvedte pfiklady

e Prirodni material si mGZeme nasusit, nasbirat v pfirodé
o Drevéné podlozky si mUZeme nafezat z vétvi

e Recyklovat

e Nasusit si ovoce



5. objasnéte, jaky materidl Ize zpracovat skalpelem, odporovym drdtem, brusnym papirem

Odporovy drat: polystyren
Brusny papir: dievo, sddra, polystyren, tvrdy kartén
Skalpel: papir, polystyren, tvrdy kartén

6. uvedte, které ndradi se pouZivd k prdci s jednotlivymi skupinami aranzérskych materidlii

e Klesté, stipacky, nazky, kladivo, fezak, pilka, skalpel



1. VYKLADNI SKRIN

1. Uvedte, ve kterém obdobi se zacaly objevovat prvni vykladni skiiné, popiste jejich
vyvoj

e Stredovék — vystavovani zboZi pred stankem na trhu, dilnou nebo krdamkem. Vystavovani
zboZi v rozsitenych oknech nebo dvefi, které zaroven slouzily jako pult

o Novovék — prinesl prudky rozvoj prosklenych vs (vyroba priihledného skla velkych rozmér).
Prvni vs dnesniho typu se objevila v Anglii v poloviné 19.st (prudky rozvoj primyslu —
kapitalizmu)

Vykladni skfifi v CR (po 1918 — 1948)

Po prvni svétové vdlce se propagace rozvijela velmi pomalu, protoze chybéli odborny pracovnici a
Skoly. V roce 1927 vznikla zajmova organizace KECLUB, ktera usporadala prvni soutézZ aranzovani vs.
Pfed druhou sv. valkou doslo k hospodarské krizi a reklamni ¢innost byla omezena. Béhem druhé
svétové valky slouzila reklamni ¢innost k propagaci ideologie 3. fiSe. Od roku 1948 — 1987 reklamni
¢innost byla utlumena, slouzila k propagaci komunistické ideologie (myslenka). Po roce 1989 pomaly
rozvoj reklamy v obchodé a sluzbach, rychly rozvoj ve sdélovaci prostredcich a tisténi reklamy

Vyvoj vykladni skfiné

spolu s rozvojem reklamnich upoutavek prosly zdsadni proménou i samotné obchody nabizejici
prislusné zbozi — objevily se velkoryse koncipované, odborné aranzované a osvétlené vykladni skfiné.
Tento trend se v3ak tykal jen velkych mést, pro maloméstského femesinika byla Uprava vylohy nejen
financné ndrocna zélezitost, ale Casto se potykal i s problémy co vlastné vystavit.

2. Charakterizujte jednotlivé druhy vykladnich skfini a uvedte jejich funkce

Zakladni funkce vs:
1. Pravdivost — pravdivé informace o sortimentu, nedostatek nabizeného zbozi
2. Aktudlnost — predchazime sezénni nabidce a zdkaznikovym poZadavk(lim, ¢astd odména zbozi
ve vs

3. Informovanost — o novych druzich zboZi, o zakladnim sortimentu a o médé

Druhy VS:
e Monotématicka — nabizi jeden druh zboZi ( pf: samé cerné caje od vice znacek)
e Vicetématickd — nabizi sortiment pfibuzného zboZi (pf: ¢aj, susenky, cukr, med, kava)
e Slavnostni— politické akce, propagace veletrhu, sportovni udalost

e Soutézni—soutéze aranzérl a vytvarnik( v rdmci reklamnich veletrzni akce podle zaméreni
firmy nebo podniku

Typy vs_
e Podle polohy — pricelova, rohova, vrcholové, vitriny
e Podle otevienosti — uzaviena, polozaviend, prihledova



Typy vitrin:
e Vrcholové, pultové, rohové (jsou vhodné pro mensi zbozi)

Funkce jednotlivych ¢asti vs:

Podlaha — umistujeme podstavce, stojanky, figuriny a dalsi aranzovaci pomcky a téz zbozi
Stropni ¢ast — instalujeme osvétleni dekorace zbozi

Zadni ¢ast — umistime dekorace, fotografie, grafiky slouzi k vytvoreni barevného prostredi
Bocni stény — k zavéseni a zachyceni zbozi

Pfedni strana — tvofi sklo

Druhy vs podle technického feseni
1. Uzaviena s pevnym pozadim
e Pevné pozadi oddéluje od prodejny vykladovy prostor
e Pozadije plnéisklenéné
e Aranzujeme od opacného konce nez je vchod do vs

2. Oteviena s pruhledem do prodejny
e Nemd pozadi
e Vyhoda - zdkaznik vidi na sortiment v prodejné ( potraviny, masna, nabytek)
e Nevyhoda — na zboZi se vice prasi
e Vs je soucasti prodejny

3. Prucelova
e Pfistupna jen z ulice
e Sklo je soubéznd s osou ulice




4. Rohova
e Pohledové pfistupna ze dvou stran
e Neékdy tvofi pfechod mezi dvéma pracelovymi vs
e Obvykle rohova budova s vs obracenymi do obou ulic

5. Vitrina
e Pohledové pfistupna ze Ctyr stran
e Je umisténa uvnitt prodejny nebo na vystavach
e Je nejndrocnéjsi na aranzovani ( zbozi aranzujeme vsestranné )
e Nedavame poutac, zbozi je vlastné poutac

3. Vyijmenujte a charakterizujte dovednosti, které musi aranZér ovladat, aby vznikla
spravné naaranZovand vykladni skfin

Pfed aranzovanim vyklidime a vycistime vs (odSpendlime, umyjeme).

Pripravené zboZi a dekoraci Spendlime a zavéSujeme na silony do prostoru. O sile vlasce rozhoduje
vaha a material vystavovaného zboZzi. Tézké zbozi a dekoraci zavésujeme na silné;jsi silon (40, 50, 60)
2x aranZzérska smycku a krizak. Poutace z boku nebo zezadu, $pendlime a zavésujeme na silony,
Spendlime a zavésujeme na silon nebo pouzivdame aranzérské pomf(cky. Aranzujeme od stfedu do
stran a od shora dol(. Velké véci (zbozZi) jsou vidy v dolni ¢asti vs, malé zboZi je nahofe. Vyuzivame
celého prostoru vs aranZzujeme do skupin! ZboZi, které chceme nejvice prodat umistujeme do zlatého
fezu. Abychom dosahli pfi vystavovani zboZi pfiznivého dojmu, musime mu dodat stabilitu a rad.
Dekorace ladi se skupinou, neni zvlast, naopak je jeji soucasti.

4. Uvedte nékteré netradicni aranZérské pomiicky, které Ize vyuZit pro aranZovdni zboZi
e Zrcadlo, ikebany
o Zidle, florex
e Provazy, sité
e Ramy, raminka







5. popiste soucasné trendy v aranZérské tvorbé

Textil
a) Klasika: na vlasec, na figuriny, na raminka
b) Trend: figurina bez tvare, raminka na provaze, misto vlasce fetézy
P¥:/ Cerna figurina, ¢erné pozadi, kontrast cervené napsany plakat SALE
bila figurina, bilé pozadi, kontrast ¢erné napsany plakat SALE
plavky — klasika na silony nebo bisty
trend v taskdch nebo figurina v pohybu (opalujici se)
obuv
a) Klasika: aranzérské na stojany, obuv na vlasec
b) Trend: boty na velkd pismena z kartonu, na podsvicené stojany rlznych tvar(, vyrazna
osvétlena reklama ve vyloze (vecerni efekt vystavovani >hodné vyrazné svétlo)

Kosmetika — parfumérie
a) Klasika: hodné zboZi v kompozici na stojanech ze skla
b) Trend: krabicka od zboZi, 1 parfém, dekorace prevazuje bez zboZi, vazy a kytky, poutac do acka
ne na vlasec

Figurina
a) Klasika: télova s hlavou i obli¢ejem
b) Trend: barevné figuriny, lesklé, ¢erné, prihledné, bez oblieje nebo s oblicejem znamé
modelky, détské figuriny — miminka, zvifata. RGzné velikosti tfeba i xxl, téhotné, zachycené
v pohybu

Poutace
a) Klasika: zavéseny na houpacce, na silonu vy vysi oci
b) Trend: zavéseny na lanech nebo provazech, barevna reflexni vina, zavésené vysoko aby bylo
vidét do prodejny

Domaci potreby
a) Klasika: na stojany podle zasad tvrdého kusového zbozi
b) Trend: televize s reportaznim dokumentem (krajec co kraji chleba, robot mele maso, strouh3,
mixuje, ..)
A
a) Klasika: vyaranZovana vs
b) Trend: zboZi neni ve vyloze a laka zakaznika do prodejny



6. objasnéte, zda musi byt ve vykladni skfini vidy zbozZi, uvedte priklady

aratinova




36. POUTAC

1. Vysvétlete hlavni vyznam (podstatu) poutace

Kazdy propagacni prostiedek, ktery upouta pozornost spotrebitele.
Neoddélitelnou soucasti vykladni skfiné a zbozi, které je v ni vystaveno.
e  Zaméfen na hlavni zboZi.

e Vsouladu s tématem vykladni skfiné.

eV barevném souladu s celkovym pojetim vykladni skfiné.

2. Vyjmenujte a na konkrétnich pfikladech uvedte jednotlivé druhy poutaéi v interiéru
a exteriéru

1) Plosné

2) Poloplastické

3) Prostorové (plastické)

4) Doplrikové (vytvoFené ze zboizi)

Déale mUzZzeme poutace délit na doplrikové, nahrazené zbozim.
Mohou byt také svételné, zvukové a pohybové.

PLOSNY POUTAC

Je to nejjednodussi a na vyrobu nejméné narocny poutac. Jeho feseni je plosné — to znamen3, Ze
jednotlivé prvky jsou v jedné roviné s podkladem. Nejcastéji je vyroben z lepenky nebo tvrzeného
plastu. Mdze se jednat o kresbu, polepeni plakdtem nebo zhotoveni sitotiskem. Casto je vyuZivana
vhodné zvolena fotografie.

POLOPLASTICKY POUTAC

Patfi mezi nejCastéji pouzivané druhy poutacl. Ma pevnou zakladni plochu, kterd musi byt
dostatecné pevna (aby se neprohybala). Na zakladnu pak postupné vrstvime dalsi prvky tak, aby celek
plsobil plasticky.

PROSTOROVY (PLASTICKY) POUTAC
Tento typ poutace se vyuziva predevsim u exkluzivniho zbozi a ve vykladnich skfinich, které jsou

vevs

ze vSech stran.

Vsechny typy poutacl mizZeme vystavovat pred vstupem do prodejny, ve vykladni

skfini i uvnitf v interiéru a tak vhodné propojit celkové aranZma prodejny.

Napfiklad atmosféru jara - mGzeme vyjadrit ve vétSim kvétinovém aranZma pred prodejnou, tytéz
kvétiny (ovsem trvanlivé, plastové) mohou byt uvnitf vykladni skfiné a nékolik jich mGze byt
rozmisténo i uvnitf v interiéru prodejny.

Ke zndmym prostorovym poutaclim pred prodejnou patti i rizné velké atrapy zbozi.

3. Mate za ukol rychle vytvorit levny poutac, popiste postup prdce




4. Vyjmenujte priklady plastickych poutaéii z riiznych materidli a popiste zpisob jejich
vyroby

Pr: zak dokdze popsat vyrobu poutace

UNITED COLORS
OF BENETTON. -

emate

hasta el

5. Objasnéte, zda je svétlo poutaéem (pokud ano, uvedte konkrétni priklady)
e Led napisy, obrazky




3. TEMATICKE A SEZONNI VYKLADNI SKRIN

1. Vysvétlete podstatu tematického aranZovdni
Tematicka vykladni skfin je zamérena na vice zbozi, produktd.
PF: vanoce — stromek, koule, zabalena darky,.......
Velikonoce- zajicky, kuratka, masle, vajic¢ka, trava,.....

2. Objasnéte rozdil mezi tematickou a monotematickou vykladni skrin
Tematicka: tfeba na vdnoce, sezénni obdobi, velikonoce, plesova sezéna ( Saty, boty, kabelka,
Sperk,....)

Monotematicka: vykladni sk¥ifi zamérena pouze na jednu znacku zboZi. Pf. Rizné prichuté

€ajl od jedné znacky. Nebo obleceni na figuriné vse od jedné znacky.

?

3. Jmenujte barvy a barevné kombinace vyuZivané u sezénnich vykladnich skfini
Jaro- pastelové barvy, Zluta, rGzova a telend
Léto-zelend, modr3, Zlutd
Podzim- Cervena, Zluta, oranzova, hnéda
Zima- bila, odstiny modré , Vanoce — Cerveng3, zlat3, zelena
4. Vysvétlete, zda Ize realizovat vykladni skrin bez dekoracnich doplrki. Pokud ano,
uvedte priklady
Ano- pokud je tfeba drahy klenot, socha nebo obraz. ZboZi dame do zlatého fezu




5. Popiste, jak budete postupovat pri zpracovdni ndvrhu vykladni skriné.
Charakterizujte techniky, které pouZijete
e Ujasnime si kompozici, koncept dané vykladni skfiné
o Nacrtneme si vykladni skFifi za pomoci perspektivy
e Zakreslime dekoraci a produkty odpovidajici velikosti

6. Uvedte, jaky poutaé, text a dekoracni materidl miZeme vyuZit pfi ndvrhu vykladni
skfiné se sportovnim zboZim
Typy poutacu: plosny, poloplasticky a plasticky.
NejdFive si vybereme konkrétni sport. Na pozadi ddm jednobarevnou latku nebo tapetu.
Vytvorim si poutac plasticky a ten bude ze starych drevénych raket, které budou doplnény
mickami.
MuzZeme zvolit i plosny poutac a pouZijeme fotografii daného sportu, ktery potfebujeme

Text by mél byt jednoduchy, struény a hlavné Citelny
AT

ot



9. MARKETING A PROPAGACE

1. Vysvétlete pojmy: marketing, propagace a marketingovy mix
Marketing — zkouma proces, jehoZ vysledkem je pozndni, pfedvidani, ovliviiovani a
uspokojovani potreb a prani zakaznik( takovym zplsobem, aby doslo ke spInéni zakladnich
cilGi, predevsim zisku
Propagace — z latinského slova PROPAGACE — HLASIT, hlasit politické nazory, nové vyrobky
nebo sluzby, zdravy Zivotni styl, kulturni akce
Marketingovy mix — je souhrn ¢i spojeni 4 zakladnich marketingovych nastroji 4P, které
firma pouziva k tomu, aby usilovala o dosaZeni svych cild. (4P — produkt, price, place,
propagace)

2. Vysvétlete, co je podstatou primého marketingu
Primy marketing je zpisob marketingové komunikace, pti které se oslovuji zdkaznici pfimym

adresnim oslovenim. Pfimy marketing se od ostatnich marketingovych nastroj lisi tim, Ze se
zaméruje na osloveni peclivé vybranych zakaznikd. Jeho cilem je ziskat okamZitou odezvu a
budovat dlouhotrvajici vztahy s klienty

3. Objasnéte, co je hlavnim cilem public relations
Pochazi z angli¢tiny a volné jej |ze prelozit jako vztahy s verejnosti. Jsou techniky a nastroje,
pomoci kterych instituce nebo firma buduje a udrzuje vztahy se svym okolim a vefejnosti. PR
se soustfedi na dlouhodobé cile jako je image, vztahy a komunikace s cilovymi skupinami.

4. Uvedte nékteré prostredky podpory prodeje
e Ochutnavky, vzorky- nabidka vzorku zdarma se pouziva nejcastéji v pfipadé uvadéni
novych variant jiz prodavaného vyrobku na trh nebo pfi potfebé oslovit jinou cilovou
skupinu.
e Kreativni soutéze — zakaznik vytvari logo nebo nazev vyrobku

e Vérnostni programy — jednd se o programy, které jsou zamérené na udrZeni a
posileni loajality zakaznikl. NejCastéji se pouZzivaji bonusy, darky a slevy pro stélé
zdkazniky, klubové karty.

e Vykonové soutéze — vyhrava ten, kdo posle nejvice kupon, oball,..

5. Popiste reklamu, jakou byste vyuZivali pri zavadéni nového vyrobku na trh

6. Vysvétlete, proc je televizni reklama povaZovdna za nejagresivnéjsi formu reklamy
VyuZziva scénare, tymové spoluprace zkusenych marketingovych specialistd, plisobi soucasné

na sluch i zrak. Je zaméfena cilené na urcité skupiny lidi. Pfedmétem reklamy jsou zpravidla
nové druhy zbozi. Vtipna reklama se velice snadno dostava do podvédomi televiznich divaku



14. PROPAGACNI AKCE

1. Charakterizujte propagacni akci
e Je promyslené pouZiti propagacnich prostfedkl ve vzajemné obsahové a casové
navaznosti s cilem maximalni dcinnosti
2. Jmenujte jednotlivé typy propagacni akce

Zavadéci propagacni akce — jejim ukolem je upozornit spotiebitele na novy vyrobek, zboZi

nebo sluzbu. Ukazat jeho vzhled a uZitou hodnotu, funkci, zdGraznit jeho pfednosti, zajistit
jeho uvedeni na trh. Nejcastéji pouzivané propagacni prostredky jsou: letdky, plakaty,
prospekty, inzeraty, katalogy, brozury, rozhlas,...

Pripominkova propagacni akce- pfipomind spotiebiteliim vyrobky a zboZi, které jsou jiz
zavedené a jsou v etapé poklesu Zivotného cyklu, to znamen3, Ze se snizuje jejich prodej,
proto je nutné stale pripominat pfitomnost vyrobku na trhu, pfipominkové akce jsou soucasti
celoro¢niho propagacniho planu firmy.

Zvlastni propagacni akce- jsou zaméfené na uréitou udalost, na public relations — ziskani
dobrého veiejného minéni o podniku, provadéji se pfi vyrocich podniku. Casto to jsou také
volebni kampané politickych stran

3. Uvedte, jaké propagacni prostiedky vyuZijete pfi propagaéni akci uréené ke
zvlastnim prileZitostem

Letak, plakaty, vizitky, poutace

4. Zdivodnéte, proc je pri propagacni akci dileZité libreto a scéndr

Libreto-hlavni myslenka akce, vyznam a podstata pofadani akce

Scénar- podle libreta se zpracovava do jednotlivych krok podrobny plan propagacni akce
vCetné predbézné kalkulace

5. Popiste pripravu propagacni akce pfi uvedeni nového druhy kdvy na trh. Uvedte a
zdiraznéte, jakou cilovou skupinu oslovime




18. REKLAMA NA INTERNETU

1.

Vysvétlete, ¢im pritahuje reklama na internetu pozornost zakaznika

Popularni osobnost, slevy, kreativni, viditelnost, vzhled

Vyuziva scénare, tymové spoluprace zkusenych marketingovych specialistd, plsobi soucasné
na sluch i zrak. Je zamérenad cilené na urcité skupiny lidi. Pfedmétem reklamy jsou zpravidla
nové druhy zboZi. Vtipna reklama se velice snadno dostava do podvédomi televiznich divaku

Zdivodnéte, proc je reklama na internetu éim ddl éastéji vyuZivand

Lidé travi u televize vyrazné kratsi ¢as, nez tomu bylo v minulych letech. | proto rapidné klesa
ucinnost klasickych medidlnich kampani. Klesa pozornost vénovana reklamam v televizi,
v radiu i na billboardech. Hlavné dnesni generace trdvi vice ¢asu na internetu a socialnich siti.

Objasnéte vyhody a nevyhody reklamy na internetu

Vyhody: viditelnost hlavné pro mladsi generaci,

Nevyhody: $patné se zaméfuje cilova skupina, je jich mnoha, dlouhé, ¢asto se objevuji i na
socialnich siti
Popiste, jakym spravnym zpisobem by méla byt zpracovdny www strdanky

Naviguji klienty, ziskavaji nové zdkazniky, rychle zvysuji pfijmy spolecnosti, zafizuji nové trhy,
protoZe stale vice lidi hledd informace o vyrobcich a sluzbach na internetu.

Vysvétlete, co je e-shop

e- shop: je jednoznacné nejrozsifenéjsim oznacenim pro elektronicky obchod. V posledni
dobé se také nazyvd e-obchod, web-shop, online obchod, internetovy obchod, virtualni
obchod nebo jen zkracené shop. Obchod funguje neustale 24 hodin, prodava se po celém
svété, obchoduje jednoduse, rychle a levné.

Uvedte, jakd miiZe byt dalsi forma propagace na internetu




26. KNIHTISK

1.

Zdivodnéte, v cem spocival nejvétsi vyznam knihtisku

Zakladem je tiskova forma tvorena soustavou reliéfné vystupujicich prvkd, které pfi navaleni
zachyti barvu a mohou byt pod urcéitym tlakem pretiStény na papir. Tuto soustavu mize tvorit
radek slozeny z jednotlivych pismen, vcelku odlity fadek nebo stranka pisma anebo obraz

Popis princip této techniky

Je predstavitelem tisku z vysky v oblasti priimyslové grafiky.
Gutenberglyv vynalez spocivd v:

e uskutecnil myslenku opakované pouzitelnych, kovovych liter.

e Vytvoril stojanek na odlévani liter a vhodnou smés — litefinu.

e Upravil vietenovy lis na vino tak, aby vyhovovala potfebam tisku.
e Objevil receptury tiskovych barev.

Uvedte, jak se nazyvad tisk do roku 1 500

Vsechny knihy vytisténé pred rokem 1500 jsou povaZovany za prvotisky — inkunabule

Vysvétlete rozdil mezi iluminaci, uncidlou a ilustraci

lluminace: je vytvarny, ¢asto barevny obrazovy doprovod textu ve stfedovékych rukopisech.
Pisaf nejprve rozvrhl a nalinkoval stranku, do fadkl napsal text a na vhodnych mistech
vynechal misto pro iluminace. Clovék, ktery kreslil iluminace, byl iluminator.

Uncidla: je majuskulni latinska abeceda, jejiz pocatek Ize datovat do 3. stoleti naeho
letopoctu. Siteni uncidly velmi pomohl rozkvét kirestanstvi a literatury. Pfepisovaly se starsi
papyrové texty do kvalitnéjsich pergamenovych kodex(

llustrace: je vytvarny doprovod pfibéhu, nejcastéji knihy nebo prispévku v ¢asopisu, ktery
ma osvétlit a vysvétlit text, ucinit jej ctenari srozumitelnéjsim (lat. lustrare osvétlit, it.
illustrare vysvétlit) nebo také text vytvarné oZivit.

Uvedte, které tiskové techniky vyuZival némecky grafik Albert Diirer
Drevorez — je stara graficka technika tisku z vysky. Na rozdil od dfevorytu se tiskovd matrice
pfipravuje z podélného fezu dreva.

Drevoryt — je graficka technika tisku z vysky. Matrice je nafezand napfic 1étim, coz
umoziuje bohatsi modelaci a stinovani obrazu. Matrice je nafezana napfic létdm. Tyto malé
narezané kousky dfeva se skliZi a jejich povrch zbrousi. Tim vznikne dievény Stocek neboli
tiskova matrice.



6. Popiste nékterou z dalsich technik tisku z vysky

Linoryt- snad nejjednodussi graficka technika, pfi které se pomoci rtznych rydel odstranuje
prebyteéné misto na PVC. Misto které zlstane nevyryté, se nasledné navaleckuji tiskafskou
barvou a za pomoci lisu se prenese na papir




28. TERMINOLOGIE PROPAGACE

1.

3.

4.

Popiste, jak se vyvijela propagace v jednotlivych historickych obdobich

Starovék — obchod se soustfed'oval do komunikacnich cest, pfistavl a vétSich mést, zbozi se
vystavovalo na zemi, na lodich, vznikla prvni trzisté. Trh se zahajoval troubeni (propagace —

kricet)

Stfedovék - rozvoj obchodovani, obchodni cesty, dovoz zbozi. Vznik specializovanych trzist —
konisky trh, uhelny trh. Zbozi se zac¢ina prodavat v kamennych kramech, kde se vystavuji

v dfevénych oknech

Novoveék - vynalezy méni dobu, vznik knihtisku umoZznuje rozvoj tisténé a tiskové propagace.
Vznikaji prvni velka zasklend okna, za kterymi se vystavuji zboZi, pfedchidce vykladni skfiné

Charakterizujte druhy propagace podle obsahové ndplné (propagace obchodni,
vyrobni, politickd apod.)

Vyrobni — vedle propagace se podili i na utvareni ptiznivého zadjmu o urcitou znacku, na
tvorbé dobrého jména firmy

Obchodni — informuje spotrebitele o novém zbozi a jeho prednostech, které zakaznikovi
plynou z jeho zakoupeni. M{zZe upozornovat na vyhodné sezénni slevy, informovat o kvalité
zbozi

Politicka — jeji dllezita role, je predevsim v informovanosti ob¢anl o programech politickych
stran, bez niz se neobejde Zadna politicka kampani.

Zdravotni — byva ¢asto zamérena na rozsifovani zasad zdravého Zivotniho stylu, zaroven
bojuje proto kouteni, drogam,..

Sportovni — zaméfuje se na nabidku sportovnich potieb, propagaci turistiky a cestovni ruch
Kulturni — seznamuje se s programem kin, divadel, oznamuje koncerty,..

Spolecenskou — upozornuje na regionalni spolecenské akce, aktivity urcité obce, mésta nebo
kraje

Ekologickd- informuje o pobytech na ekofarmdch, o vyuZivani biopotravin

Objasnéte termin cilovd skupina, uvedte priklady cilovych skupin
Presné definovana skupina zakaznik( se stejnymi parametry (vék, pohlavi, zajmy, profese)
Vysvétlete vSchny formy propagace
e Podpora prodeje — predstavujeme souhrn nastroju, které podnécuji spotrebitele
k ndkupu zboZi nebo sluzeb (slevy, soutéze,..)
e Reklama- je placena neosobni forma propagace, kterd informuje, presvédcuje o
vyhodach a kvalitach prodavaného vyrobku nebo sluzby. Slovo reklama vzniklo
z latinského slova REKLAMARE - KRICET
e Pulic relation (prdce s verejnosti)- prace s vefejnosti, vytvari pfiznivy dojem o firmé,
plesy, charitativni akce,..

e  Primy marketing- komunikace firmy ptrimo se zdkaznikem pomoci zasilky do schranky
nebo emailové komunikace
e Osobni prodej — umoziiuje poznat potreby druhé strany a volit Uc¢innéjsi formy

komunikace a presvédcovani zdkaznika, obchodni zastupci firem a dealefi
e Sponzoring — zaloZen na principu sluzby a protisluzby sponzora, firma poskytuje
finan¢ni podporu sportovci za reklamu na dresu



30. PROPAGACE A REKLAMA

1. Vysvétlete pojmy propagace a reklama

Propagace — z latinského slova PROPAGACE — HLASIT, hlasit politické nazory, nové vyrobky
nebo sluzby, zdravy Zivotni styl, kulturni akce

Reklama- je placena neosobni forma propagace, kterd informuje, presvédcuje o vyhodach a
kvalitach prodavaného vyrobku nebo sluzby. Slovo reklama vzniklo z latinského slova
REKLAMARE - KRICET

2. Uvedte funkce reklamy a vysvétlete na prikladech

Funkce reklamy:

Ovliviuje a informuje ty, o jejichZ pfizen se uchazi

Podporuje prodej probuzenim prani

Pusobi v rdmci celkového trhu jako regulator

V pfipadé nesnazi mlze chranit podnik pfipominkovymi akcemi pfed ztratou
zadkaznika

3. Popiste postup tvorby u nejéastéji vyuZivanych propagacnich prostredkd (plakdt,

letdk, vizitka)
Plakdt- nejvyraznéjsi zakladni propagaéni prostfedek velkého formatu A2, Al. Jednostranné
potisténa tiskovina ktera se vylepuje na plakatovacich plochach nebo slouZi jako poutac ve
vykladni skFini. PFi tvorbé plakdtu pouZivame pouze jednoduché vyjadreni, kratké texty ve
formé titulku, pismo volime podle namétu, barevnost stfidmou.

Textovy plakat- obsahuje pouze text, ktery informuje
FAPEEST i

16. - 18.8. 2019 Bakov n. J.

MASTERPLAN
EXIT EDEN | TRAKTOR
WALDA GANG | EMIL BULLS
WIZARD | CAT O NINE TAILS
KERN | LIMETAL | SEVEN
RAIN | RESTDAY | PIRANHA
BIKKINYSIIOP | IITMAKERS

picapeose weedecporta <

IR A
o B

Graficky plakat — pfevlada grafika, kterd je textem pouze doplnéna

Letdk- je zpravidla tistény dokument propagujici néjaky vyrobek, ¢innost, firmu, myslenku,
politickou stranu. Jedna se nepravidelnou tiskovinu, zpravidla jednoucelové zamérenou.
NejpouZivanéjsi format A4 a A5



FASCINACE POHYBEM A TANCEM

Vizitka- jsou drobnym propagaénim prostiedkem bud soukromé osoby nebo podnikatele.
Funkci maji pfedevsim kontaktni, jsou na nich vSechny potifebné Udaje (adresa pracovisté,
jméno, funkce, telefon, e-mail,..)

2 &
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' "ﬁ Jméno Prijmen(
(g : i
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4. Vysvétlete okruh a intenzitu plisobeni u nejcastéji vyuZivanych propagacnich
prostredku (plakdt, letdk, vizitka)

5. Uvedte, jaky vliv ma psychologie na tvorbu propagacnich prostredki”

e Predpokladem Uspésné tvorby propagacnich prostfedk je znalost psychologie
spotrebitele. PFi vybéru a tvorbé propagacnich prostfedki se pfihlizi k tomu, aby
pouzity prostiedek pulsobil na vice smysll spole¢né. Propagacni informace, vnimana
vice smysly, ma schopnost se déle udrzovat v paméti.

e Clovék si zapamatuje:
20% z toho, co slysel
30% z toho, co vidél
50% co slySel, a soucasné vidél
70% z toho, o cem mluvil
90% z toho, co sam délal



12. MALIRSKE TECHNIKY

1. Vysvétlete rozdil mezi kresbou a malbou
Malba se narozdil od kresby maluje, vznika za pomoci Stétce a barev. Rozdil mezi kresbou a

malbou totiZ nespociva tolik na materidlu, ktery pouzivame , ten zasadni rozdil je v tom, jaké
pouzivame vytvarné prostredky. To znamen3, Ze kreslime tehdy, kdyzZ jsou nasimi hlavnimi
vyrazovymi prostiedky linie a body , zatimco u malby jsou nasimi hlavnimi vyrazovymi
prostiedky pravé barva a také plocha. Z ¢ehoz vyplyvd, Ze mohu kreslit i tekutymi barvami
(tfeba akvarelem nebo temperou), pokud omezim barevnost na 1-2 barvy a budu kreslit
linearné — bude se jednat o kresbu akvarelem. A naopak pokud si vezmu pastelky (nebo tfeba
pastely) a budu jimi vytvaret barevné plochy.

2. Charakterizujte druhy malifskych technik, uvedte, kterd z nich je vase oblibend
technika a pro¢
Olejomalba: je tradicni technika malby, kterd vyuZiva olejové barvy smichané s olejem nebo jinym
médem. Tato technika je zndma svou schopnosti vytvaret hluboké a bohaté barvy, a umoznuje
umélcim pracovat s detaily a vrstvenim. Olejomalba obvykle vyZaduje delsi dobu schnuti, coz dava
umélciim moZnost pracovat s obrazem az do dosazeni poZadovaného efektu.

Akrylova barva: je moderni technika malby, kde jsou pigmenty smichany s akrylatem, cozZ je
synteticka pryskyfice. Tato technika je oblibena pro svou rychlost schnuti a flexibilitu. Akrylova barva
mUiZe byt pouZita na rliznych podkladech, véetné platna, dieva, skla nebo plastu. Umélci mohou
dosahovat riznych efektl v zavislosti na zfedéni barvy vodou nebo médii.

Tempera: je technika malby, kde jsou pigmenty smichany s fedidlem, bud vodou nebo vajeénym
Zloutkem. Tato technika byla historicky vyuZzivana v renesanénim uméni. Tempera nabizi jemné
odstiny a dobrou pfilnavost k rdznym povrchlim.




Akvarel: je technika vodové malby, kde jsou pigmenty smichany s vodou. Barvy jsou transparentni a
umélec ¢asto pracuje na papire. Akvarel se vyznacuje schopnosti vytvaret lehké, prihledné efekty a
je oblibeny pro zachyceni jemnych detail(l a atmosféry.

Enkaustika: je technika malby, kde jsou pigmenty smichany s voskem. Umélec nanasi tuto smés na
podklad, a poté ji zahfiva. Tato technika poskytuje texturu a hloubku obrazu a byla historicky
pouzivana v antickém Recku.

Kvas: je technika malby, ktera vyuziva vodou rozpustné barvy, roztok kvasovych pigmenta. Kvas je
znamy svou transparentnosti a rychlym schnutim. Tato technika se ¢asto pouziva pfi ilustracich,
kresbach nebo grafickém designu

3. Uvedte techniku, kterd se objevuje na fasdddch domii v renesanci
Tato technika je sgrafito. Sgrafito je technika grafické vyzdoby omitkovych povrch( staveb, ktera
vznikla a prodélala nejvétsi rozkvét v obdobi renesance a znovu v novorenesanci. Princip
renesancniho sgrafita spociva v naneseni bilé vrstvy na probarvenou vrstvu omitky . Bila vrstva se za
Cerstva odryva na probarvenou. Odhalend kontrastujici spodni vrstva pak tvofi poZzadovanou dekoraci
vnéjsi fasady, pfipadné i stén interiér( staveb. Motiv sgrafita byva figuralni nebo ornamentalni,
charakteristicka jsou obdéInikova tzv. psanicka (psanickové sgrafito = obalka).




4. Jmenujte umélce, kteri vyuZivali techniku fresky, charakterizujte jejich dila a uvedte
priklady jejich dél

Techniku fresky ( nasténné malby) vyuzival napt. Michelangelo Buonarroti — Sixtinska kaple, Rafaelo
Santi — Apostolsky palac . U nas Mikolas Ales — Narodni divadlo

5. Jmenujte podkladové materidly pro malbu a upfesnéte, pro kterou techniku jsou
vhodné

Podklad (podkladovy natér, seps) — natér podlozky, ktery zajistuje dobré prilnuti barvy. Podklad
upravuje savost podloZzky a izoluje od ni barevnou vrstvu. Jeho sloZeni musi odpovidat pouZzité
technice, napfiklad pro malbu akrylovou barvou, nebo pro olejové barvy.

Jakykoliv povrch, na kterém je provedena malba. Musi odpovidat dané technice. MUzZe to byt napfr.:
papir, platno, difevéna deska, pfeklizka, sololit, lepenka, ale i omitnuta zed apod.

6. Uvedte nékteré techniky malby, které vyuZiva moderni uméni
Abstraktni malba:
zaméruje se na vyjadreni emoci, ndlad a konceptl pomoci abstraktnich forem, barev, linii a

textur. Umélci vyuZivaji rizné techniky, jako je napfiklad nanaseni barev velkymi Stétci,
Spachtle nebo dokonce prsty, aby vytvofili jedine¢né a expresivni obrazy.

Kolaz:

je technika, pfi které se kombinuji rizné materialy a objekty, naptiklad papir, latky,
fotografie, nalezené predméty a dalsi, na povrchu platna nebo jiného podkladu. Timto
zpUsobem vznikaji vrstvené a texturované obrazy s rGznymi vizualnimi efekty.

Digitalni malba:

S rozvojem digitalnich technologii se stala digitalni malba populdrni v modernim umeéni.
Umeélci vytvareji obrazy pomoci grafickych tabletd, pocitacovych programi a specialnich
digitalnich Stétcl. Digitalni malba umoziuje umélcim experimentovat s rliznymi styly, efekty
a barevnymi moZnostmi.

Street art:

je forma uméni, kterd se objevuje na verejnych prostranstvich, jako jsou zdi budov, chodniky, ndbytek
apod. Umélci pouZivaji spreje, Sablony, Stétce a dalsi techniky k vytvareni barevnych a napaditych
obrazU. Street art ¢asto kombinuje malbu s graffiti, abstrakci a socialnim sdélenim.

Asamblai:

je technika, ktera kombinuje rlizné nalezené predméty a materidly ke vytvoreni
tfirozmeérnych obraz(i. Umélci vyuzivaji rdzné techniky spojovani, svarovani, lepeni a
pfipeviovani, aby vytvofili zajimavé a originalni kompozice.



11. KRESBA A KRESLIRSKE POTREBY

1. Definujte kresbu a vysvétlete, ¢im se lisi od malby
Kresba je vytvarny projev, ktery je vytvaren rlznymi kreslitskymi prostredky.
Kresba je plosné zobrazeni, pomoci ¢ar nebo bodU. Kresba na rozdil od malby je sucha
technika. Malba je mokra technika.
Malba spociva v nandseni barev vice méné v souvislé vrstvé na podlozku. Od kresby se malba
liSi zejména tim, Ze jejim hlavnim vyrazovym prostfedkem je barva. Hlavni rozdil je
v pouzitych pomuckach, stétec — malba, tuzka- kresba

2. Jmenujte kreslifské potreby a podkladové materidaly pro kresbu

Kreslitské potfeby jsou: tuzka, pastelka, voskovka, suchy pastel, mastny pastel, kiida, rudka,
uhel, pero..

Podkladové materialy pro kresbu jsou: papir, karton, platno, drevo, textil..

3. vysvétlete pojmy stylizace a stylizovand kresba
Stylizace je osobity zpUsob zjednoduseného zobrazeni osoby nebo predmétu, v némz se
naopak zdUrazruji jeho charakteristické rysy. Pfi procesu stylizace nedochazi k zachyceni
skutecnosti, ale zjednoduseni linii a tvar(.
Stylizovana kresba je zjednodusena kresba, stylizaci vznika umélcQv styl, stylizaci vznikaji
loga, piktogramy...

4. Popiste moZné zplsoby zvétsovdni kresby bez technického vybaveni
Kresbu mlzeme zvétsit mrizkovou metodou, kdy pomoci mrizky (sité) na obrazek narysujeme
mftizky. Stejné mftizky, ale vétsi nakreslime na vykres. Postupné dokreslujeme kosti¢ku po
kosticce, az vznikne kompletni obraz.

5. Uvedte priklady vyuZiti nékterych netradicnich technik kresby a aranZérské praxi

Jako netradicni techniku mizeme pouzit kresbu kombinovanou s kolazi, kdy fotku mizeme
dokreslit fixem.

Také mlzeme kresbu kombinovat s malbou, kdy nékteré ¢asti vybarvime akvarelem, akrylem,
temperou...

Dalsim prikladem netradicni kresby je linearni kresba, kdy tvofime plochy vyuzitim rlznych
druhd c¢ar, mGZeme tvofit rlizné struktury ploch. Zeslabena a zesilena linie vypovida o svétle a
stinu — Srafovani, teckovani. Obrys (kontura) — je ohranicujici linie, uplatriujici se napt. v
ilustraci. Netradi¢ni technika je i proskrabavani (voskovka - tus)

6. Objasnéte, zda a jak Ize vyjadFit prostor pomoci kresby
Prostor mUzeme vyjadfit pomoci kresby perspektivy, také kresba s barvou mze vyjadrit
prostor, nebo poufZiti stinovani, tvarovani linii










